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Inledning

Delarna bildar helheten, en stadskarna med manniskan i centrum och handeln som motor.

For att stadskarnan aven i framtiden ska vara den sjalvklara noden for moten ar samspelet
mellan den byggda miljons funktioner och offentliga strak, platser och handel viktiga. Offent-
liga platser ska vara motesplatser med ett rikt innehall for stadens alla besokare/medborgare/
invanare.

Strak och platsutveckling bidrar till att oka livfullheten i de centrala delarna av staden och
utvecklar stadens attraktivitet. Staden dar manniskan mots och interagerar ar grunden till en
livfull stad dar mojligheter ges for det manskliga motet.

Malbilden med guide till utveckling av var stadskarna ar att skapa en levande stadskarna och
attraktiv handel med ett varierat och blandat innehall over tid. Att skapa synergieffekter och
moijligheter i var stadskarna som ger mervarden till hela naringslivet i Lidkoping och utveckla
staden i en fortsatt positiv utveckling som motorn i Skaraborg.




Bakgrund

Lidkoping genomgar en spannande struk-
turomvandling. Stadskarnan utvidgas och pa
bara nagra ar okar befolkningsmangden till
ca 50.000 invanare ar 2045. Fler invanare ger
storre underlag for att utoka handel, service,
restauranger, kollektivtrafik och offentliga
miljoer -mer livfullhet i stadskarnan ger en
okad handel och tillvaxt i naringslivet.

Utvecklingen gar snabbt och manga platser
konkurrerar om besokare och konsumenter.
Forandrade beteendemonster forstarker
vikten av god samverkan mellan stadskarnans
aktorer. Att vi gemensamt utvecklar och arbe-
tar med vart stadsrum ar den sakraste vagen
till en livfull och framgangsrik stadskarna.

Under hosten 2024 initierade Lidkopings kom-
mun en dialog kring etableringar och utveck-
ling av stadskarnan med tjanstepersoner inom
Sektor samhalle och inbjudna representanter

frén stadskarnans fastighetsbolag samt Na-
ringslivet i Lidkoping (NiL) i form av workshop.
Syfte med dialogen ar att skapa samsyn, ett
gemensamt och ett langsiktigt strategiskt
forhallningssatt for hela stadskarnan.

Utvecklingen av innehallet i stadskarnan ut-
gar fran en langsiktig overgripande guide
vars mal ar att komplettera, bredda och starka
attraktiviteten i stadskarnans utbud samt att
bygga samverkan mellan stadens nyckelak-
torer. Genom detta skapar vi en stadskarna i
toppklass som erbjuder spannande upplevel-
ser, inspirerande och kommersiella miljoer och
en naturlig motesplats som overtraffar med-
borgarnas och besokarnas forvantan.




Vision
Lidkoping en vdalkomnande och hallbar kommun
Lidkoping ska vara en 6ppen, trygg och hallbar plats dar alla ar valkomna. Med kvalitet, miljo,

ekonomi och sakerhet i fokus arbetar vi for hallbarhet med langsiktig planering och sund till-
vaxt.

Vi ska skapa ett robust Lidkoping dar manniskors behov i dag star i samklang med kommande
generationers mojligheter till goda livsvillkor.

Vara barns forutsattningar till ett aktivt och delaktigt larande i en 6ppen och trygg miljo ar en
grundforutsattning for utveckling. Darfor ska vara forskolor, skolor och larande tillhora sveri-
getoppen. Lika sjalvklart ar det att vara aldre har mojlighet att aldras med vardighet i en om-
sorgsfull och livsbejakande tillvaro.

| Lidkoping finns mojligheter till ett rikt liv pd manga satt. Med gott vardskap och vart fantastis-
ka lage vid Vanerns strand ar staden en motesplats med ett stort utbud av kultur, upplevelser
och platser for rekreation som skapar stolta invanare och lockar fler besokare till Lidkoping.
Med en bredd av varierande boendemojligheter ar vi 50 000 invanare ar 2045.

Vi ska vara en av Sveriges mest attraktiva platser for etablering och med ett starkt naringsliv
som skapar arbetstillfallen for alla som valjer att bo i Lidkoping samt sakra att det finns goda
kommunikationsmojligheter till och fran arbete och utbildning i var region.

Vardegrunden bestar av tre olika varderingar
Vi forbattrar och vagar testa nytt
Vi utvecklas tillsammans
Vidrivs avengagemang

Omvirldsbevakning

Véara beteende-och konsumtionsmonster forandras standigt och stadskarnans
innehall behover anpassas till dessa. De relevanta beteende och varderingar som vi ser idag, ar
bland annat:

Man vill uppleva stadskarnan-inte bara besoka.

Det konsumeras mer upplevelser, kultur, service och tjanster.

En trevlig och omfamnade miljo dar gator och torg samverkar med handel, kultur, aktivitet
och mat i olika format, blir alltmer viktigare i framtiden.

En E-handel som stottar de fysiska butikerna med floden och den fysiska butiken som fung-
erar som skyltfonster for E-handeln. Lonsam 24/7 handel.

Stadskarnan blir en motesplats snarare an en handelsplats.

Behovsstyrd vardagsshopping dar tillgangligheten ar en framgangsfaktor.
Upplevelsebaserad handel. Stort och brett utbud skapar floden.

Levande bottenvaningar blir viktigare. De okar tryggheten och skapar attraktiva gator och
strak.

Externhandeln med volym och lagprishandel fortsatter att vaxa.

Hallbarhet och 6verkonsumtion ar allt viktigare faktorer att ta hansyn till.

Varderingsstyrd shopping blir allt viktigare i framtiden.




W=
Malgrupper

For att fylla stadskarnan med ratt innehall behover kommunen och naringslivet ha en god
kannedom om hur stadens demografi ser ut, samt de olika malgruppernas varderingar.

Generella undersokningar visar bland annat att,

- Unga under 25 ar besoker staden framst for att umgas med vanner, shopping, ata och fika.
Barnfamiljer onskar aktiviteter, barnvanlig mat, tillgang till toaletter och en trygg miljo.
Arbetskollegor och affarsbesok vill motas, gora affarer, utfora praktiska arenden, ata en
god snabb lunch eller tidig middag och traffas pa AW.

Studenter onskar lugna motesplatser for att t.ex. studera, interagera och fika.

65+arna kommer till stadskarnan framst for shopping och skota sina vardagssysslor.
Tidigare undersokningar visar att kvinnor generellt sett spenderar mer an man och man
spenderar mer ju aldre man ar.

Gemensamt for alla malgrupper ar att man onskar en levande stadskarna med ett rikt utbud
for moten, shopping, mat och upplevelser.

Med en attraktiv stadskarna och ett rikt naringsliv med ett utbud som attraherar fler, skapar det
en mer gynnsam inpendling till var stad och mer mojligheter for en positiv utveckling for de-
taljhandeln och naringslivet.







Tema

Handel och service

Vision

Handeln i var omfamnade och inspirerande stadskarna erbjuder attraktiva och aktuella varu-
markena som trangs med mindre lokala och unika butiker, showrooms och popup-verksamhe-
ter. Servicen ar hogklassig och bemotandet varmt och valkomnande. Flertalet verksamheter
har oppettider anpassade efter konsumenternas behov och beteende. Fastighetsagarna har
stor efterfragan pa lokaler.

Vad behover vi for att starka och utveckla handeln i stadskarnan
Aktuella och populara varumarken.
Lokala kommersiella aktorer.
Entreprendrer som ligger i framkant.
Klustring av de olika handelssegmenten for att starka utbudet i stadskarnan.
Goda grannar, skapa forutsattningar for samverkan.
Bredare utbud av butiker i stadskarna.
Storre utbud av bekladnad och modeaktorer.
En stark och uppdaterad livsmedelsaktor.
Ett stort serviceutbud som loser medborgarnas vardagliga behov.
Starkt utbud av second hand och aterbruk.
Tillgangligheten for alla som skall besoka stadskarnan.
God kannedom om stadskarnans "heta och kalla strak”.
Att miljon upplevs hel, ren och trygg
Aktivt arbeta med trafikskapande evenemang, aktiviteter, utstallningar mm.

Ett bra utbud av butiker ar det som skapar den primara dragningskraften till
handeln i stadskarnan. Ett brett utbud som kan l6sa det vardagliga behovet samt skapa och
leva upp till mera emotionella upplevelser som forvantas av besokarna.

Ett bra utbud skapas och upplevs som stort genom att manga butiker samlas pa ett stalle i
kombination med klustring av dom olika segmenten. Heminrednings och modebutiker med fle-
ra bor samlas i nara anslutning till varandra for att skapa ett storre upplevt utbud.

Alla stadskarnor behover ankarbutiker som ar strategisk utplacerade pa gator och strak med
bra tillganglighet som i sin tur skapar floden till stadskarnan och forutsattningar till ovriga
kommersiella naringsidkare.

Trendiga varumarken och foreteelser som ar och kan bli en snackis, ar extremt betydelsefulla
for framfor allt den yngre malgruppen som ocksa ar mycket avgorande for caféer med mera,
for att skapa en livfull stadskarna.

Ett stort och brett utbud av halsa och service i stadskarnan ar avgorande. Det ger en levande
stadskarna under dagens alla timmar med manniskor.







Mat och dryck

Vision

Lidkopings stadskarna ar valkomnande och en attraktiv plats som sjuder av liv bade dagtid
och kvallstid. Utbudet av restauranger och caféer med kvallsoppet ar stort och varierande. Har
finns allt inom mat och dryckesupplevelser med de lokala producenterna representerade. Lid-
koping ar kant for sitt stora utbud av attraktiva motesplatser med mat fran hela regionen.

Vad behover vi for att starka och utveckla mat och dryckesutbudet i stads-
karnan,
+  Foodcourt i en uppdaterad tappning med mer lokala producenter
Grab & go utbud
Sasongsbaserat mat & dryckesutbud, i samverkan med stadens lokala aktorer.
(Foodtrucks, containerpark).
Uppdaterat caféutbud, som ligger ratt i tiden
Att oka det upplevda utbudet
Okade oppettider anpassat efter beteendeforandringar
Afterwork, anpassat efter sasong, naringsliv och det lokala utbudet
Stark Lidkopings stadskarna som en matdestination i var region
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Evenemang och
upplevelser

Vision

| stadskarnan finns gott om synliga kulturella inslag. Har ordnar foreningar aktiviteter och
det finns offentlig konst, evenemang, utstallningar och upplevelser aret om. Besokare
finner stadskarnan spannande och val vard en resa. Information om stadens utbud ar
lattillgangligt, bade digitalt och pa plats i staden. Lidkoping ar en handelserik och trevlig
plats att vistas pa.

Vad behover vi starka och utveckla.
Ett levande torg over aret med upplevelser pa flera dagar i veckan.
Proaktiv handel som arbetar med erbjudande och aktiviteter.
Ett kommersiellt center for kultur och evenemang.
En symbolisk och kraftfull festival som blir Lidkopings signum/avtryck
Rikt och aktivt kulturutbud.
Nyttja fler platser i stadskarnan vid evenemang, strak och torg
Arbeta med utsmyckning pa gator och torg i samverkan med fastighetsagare, handel och
restauratorer for att starka besoksupplevelsen




Motesplatser

Vision

Stadskarnan ar en plats med inspirerande strak och inslag av innovativa grona platser for um-
gange, avkoppling och lek. Det ar praktiskt och enkelt att ta sig runt och uppleva platserna dar
de standigt utvecklas och forandras over tid. Attraktiva och uppkopplade motesplatser med
spannande utbud av aktiviteter och kultur i stadskarnan. Har finns gott om plats for det mansk-
liga motet for en livfullare stad. Stadskarnan ar vart gemensamma vardagsrum med livfullhet
och ratt sak pa ratt plats.

"Stadskarnan ar platsen dar vi traffar familj och vanner pa café, gar pa restaurang, kultureve-
nemang, shoppar och umgas.”

Vad behover vi for att starka och utveckla motesplatser i stadskarnan,
- Skalbara platser efter behov och efterfragan (exempel, p-ruta/or)
Symboler och konstverk som starker och vagleder besokare
Grona platser
Motesplatser for barn och unga
Uppkopplade motesplatser
Motesplatser for arbete
Kulturella motesplatser
Ett uppdaterat och livfullt torg som berikar under alla arstider
Utveckla motesplatser i anslutning i eller vid vattnet




Arbetsplatser och kontor

Vision

En stadskarna med kontor och arbetsplatser med sina entréer och trevliga anslag mot gator
och torg ger en livfull och levande stadskarna. Sociala moten bidrar till rationella och emotio-
nella behov som starker och utvecklar handeln. Vi skapar ett mervarde i att arbeta i stadskar-
nan dar utbudet och service gor att fastighetsagare och naringsliv har ett erbjudande for eta-
bleringar. Kompetens och attraktivitet efter tillgang pa arbetsplatser i de centrala delarna av
staden okar.

Stadskarnan har en nyckelroll for etableringen av nya arbetsplatser. Det ar det enda omradet
i Lidkopings kommun dar arbetsplatsen kan hamna nara all tankbar service och med riktigt
goda forutsattningar for kollektivt resande till och fran jobbet, oavsett om man bor i staden,
ovriga kommunen eller langre bort.







Tillganglighet

Vision

Det ar stadskarna som ar enkel och smidig att ta sig till. Har finns det genomtankta parkerings-
platserna som ligger i anslutning till handel som saljer skrymmande och tunga varor. Har finns
det livfulla och gagator och strédk som naturligt binder samman stadskarna. Dom stora ljusa
fasaderna med sina inspirerande skyltfonster, upplysta kontorslokaler och valkomnade kontor-
sentréer. En stadskarna som kanns oppen och valkommande for alla, alltid.

For att uppratthalla stadskarnas attraktionskraft ar det viktigt att kommunen i samverkan
med fastighetsadgare och naringsliv som bidrar med sina respektive delar for att skapa flo-
den och darmed kommersiella forutsattningar for en levande stadskarna
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Tydligare handelsstrak.

Sasongsstrak, sommargator med stort utbud av caféer och restauranger.

Tydliga och upplysta strak, utatvand handel.

Ratt antal parkeringar i anslutning till stadskarnan.

Broar mellan olika kommersiella strak.

Naturliga strék mellan olika kulturella och kommersiella delar av staden.

Ett naturligt kommersiellt kundvarv i stadskarnan.

Anpassade och gemensamma oppettider for handeln i stadskarnan efter marknadens
behov och beteende.

God kunskap om rorelsemonster i stadskarnan, (heta och kalla ytor).

Illustration fran RSD rapporten 2019
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